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«Il designer?In unmondo
semprepiù immaterialelascerà
il postoa coache dietologo»
"Thedesigner? In an ever more
immaterial world his place will
increasingly be taken by the
coach and the dietitian



Timeline

1979
La carrieradi Philippe
Starck parte daParigi,ma
diventapresto internazionale,
con olt re 10.000 progetti
fir ma ti in giro per il mondo.
• Philippe Starck's career
started in Paris, but soon
went international, with over
10,000 designa produced
around the world.

1984
Davanti al CaféCostes (oggi
non più in att ivit à), i parigini
facevano la f i la per mettersi
a sederesull'omonima seggiolina
a tre gambe,tutto ra prodotta
da Driade. • Parisians used to
queueoutside the Café Costes
(no longer in operation today),

in order to sit on the three-

legged chair of the same name,
stili produced by Driade.

1988
«Ho disegnatoJuicy Salif
per Alessi su una
tovaglia di carta,
perché mi annoiavoad
aspettareunapizza»:

così ènato i l più
rivoluzionario
spremiagrumi della
storia. • " I drew the
Juicy Salif for Alessi

on a paper napkin
because I was bored
waiting for a pizza":

and so the most

revolutionary lemon •
squeezer in
history was born.
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2004
Prende ispirazionedal movimentodelle onde
la silhouetteradicale di/ 4, lo yacht a motore
di 390 piedi con elipo rto costruitodaBlohm+
Voss. • Thesilhouette of A, the390-foot motor
yacht with aheliport built by Blohm + 1/oss, takes
its inspiration from the movementof thewaves.

2003
Più cheuna provocazione,
le lampade conlo stelo a
forma di mitra della collezione
Gunsdi Flos sono un'esplicita
denunciaal mercato delle armi.
• Rather than a provocation,

the lamps with astand in the
form of a weapon in Flos's Guns
collection area denunciation
of thearms market.

1998
La sedia 'barocca'

Louis Ghost,
di policarbonato
trasparentecolorato,
è unodei bestseller
di Kartell, tragl i

oggetti di designpiù
vendutial mondo.

• The'baroque' Louis
Ghostchair, madeof
coloured transparent
polycarbonate,

is oneof Kartell 's
bestsellers as well

as oneof the most

widely sold pieces of
design in the world.

1994
In collaborazione con i grandi magazzini
francesi Les3 Suisses,Starck realizza
il progettodi unacasadi legno, vetro
e zinco davendereper corrispondenza.
• In collaboration with the French
department store Les 3Suisses, Starck
designed ahouse madeof wood, glass
and zinc to besold by mail-order.

2008
Perla ristrutturazionedell'hotel
Le Meurice, a Parigi,Starck hasceltoun
approccio' inv is ibi le' , intervenendo sugli
e ffe t ti di lucee di colore,sui giochi

di trasparenzae movimento.• For
the renovation of the LeMeurice hotel,

in Paris, Starck chosean 'invisible'
approach, intervening onthe effects
of light and colour, on theplays of
transparency and movement.

2014
Dopo i l design democratico, ecco
P.A.T.H., la casa pert utt i: prefabbricata,
personalizzabile,integratacon tecnologie

ecosostenibili.Prodotta daRiko. • After

democratic design came P.A.T.H., thehouse
for everyone: prefabricated, customizable,
integrated with environmentally sustainable
technologies. Producedby Riko.

2021
Legnod i cedro rosso,
ceramiche gialle
e lusso discreto peri l
ristorantedell'hotel
La Co{ o)rniche -
a duepassi dalle
DuneduPilat - già
ri str utt u rato da
PhilippeStarck nel
2010.• Red cedar

wood, yellow ceramic
tiles and discreet

luxury for the
restaurant of the
Hotel La Co(o) rniche

- a stone's throw from
the Dunedu Pilat -
already renovated
by Philippe Starck
in 2010.

• EccoloquaPhilippeStarck:il designer,l'architetto,l'inven-

tore, l'uomodiventatomarchio. In oltrequarant'annidi carrieraha
disegnatodi tutto.Lampade,orologi, bar, ristoranti,perfino unamo-

tocicletta. Pensateuna cosa,lui l'hamigliorata,abbellita,rivoluzio-

nata.
Ha dato lo statusdacollezioneauno spremiagrumiaforma

di ragno,ristrutturatogli appartamentiprivatinel palazzodell'Eli-

seo, stampatola prima sediadi plasticatrasparenteal mondo,cam-

biato le regoledell'ospitalità,dettatotempi etendenzedella pro-

gettazione: il pop,la sostenibilità,l'intelligenzaartificiale,l'anti- ma-

teria. Sempreun passoavanti.Sempreimprevedibile.

Oraè il momentodi Villa M. Ci spiegacos'è?
Villa M èun conceptnuovo,totalmentetrasversale,basatosu

intelligenzaescienza.È il prototipodi un nuovoconcettodi ' villag-

gio' conservizimedici, scientificie luoghi di incontrodi alto livello.

Cioè?
Comesa, sonouncreatoree il mio lavoroèprogettarecose.

Ma il designnonè vitale: noncreala vita, non salvala vita. Villa M

è unacasaperpersonechesalvanovite. Si trattadi unposto che
alleggeriràla quotidianitàdi medici,operatorisanitari,professori,
ricercatori,equestoèimportantevistocheabbiamobisognodi lo-

ro. ConsideroVilla M un progettodi ecologiavitale.
In chedirezioneva lasua progettazione?
Laparteintelligentedellaproduzioneumanaha semprepun-

tato a ridurrela materiaeaumentarele competenze.Il computer
peresempio:eraun edificio,poiuna casa,dopoun armadio,una
valigia grande,unavaligia piccola,una busta,una carta di credito
e domaniandràsottopelle.Si chiamabionismo.

Pensacheil design siainutile?
Il designè unfai- da- te cosmeticoper rendereaccettabiligli

oggetti che ci circondanoe credochescompariràacausa della
crescentesmaterializzazionedel nostromododi vivere.Menoma-

teria significa menooggettida abbelliree più umanità.Fra vent'an-

1 Uno schizzo della facciatacopertadi vegetazionedi Vi l la M,

l 'u lt i mo progettodi PhilippeStarcka Parigi. • A sketch of Villa

M's fagade, Philippe Starck's latest project in Paris covered with

vegetation.
2 L'area fitnesse la palestraper la boxedi Vil la M. All ' inter no
ci sono anche unhotel, unristorante euno spaziodi coworking.

• The fitness area and boxing gym of Villa M. Inside the building
there are also ahotel, a restaurant and a co-working space.





ni, manmanoche le cosesi integrerannonelnostrocorpo, il desi-

gner lascerà il posto al coach eal dietologo.
Di cosaabbiamodavverobisogno?
Laprioritàrispettoalle sfidecheci attendonoè'menoditutto'.

La nostraTerra non puòpiù sopportarenulla, manon c'èevoluzione
senzacoscienzaindividuale.Ho decisocheconsumeròil 10%in me-

no ditutto. Quindi 10%in menodi yogurt,t-shirt, benzina,carne.Se

il mondointero lo facesse,potrebbeesserepiù chesufficiente.

Noleggiareo avere?
Noleggiareè il futuro. Incoraggeràle aziendeaesserere-

sponsabili nella loro produzione,poichésannoche dovrannore-

cuperare i loro prodotti.
Come immaginale casedi domani?
Sogno unacasaal costodi unamacchinaevorrei costruirla

congli stessiingegnerie operaichefanno leautomobili: è incre-

dibile la quantità di tecnologia,intelligenza,qualitàe leggerezza
chesi trova in un'autoper20 mila euro.Ho cercato di dare il mio

contributo con il sistema prefabbricato P.AT.H. (Prefabricated
AccessibleTechnologicalHomes),che integratecnologieecoso-

stenibili - solare, fotovoltaicoeeolico - per permetterealle case
di produrrepiù energiadi quantaneconsumino.

Come oambieràil nostromododi viaggiare?
I viaggia lungo raggiononhannofuturo.Solole coseconso-

lidate rimarranno.Il turismoè relativamenterecenteegià vediamo
la fine del sistema.Perchésoffrire tanteore pertrovare le stesse
marche,gli stessinegozi,per affrontare epidemie,terrorismo?
Credoalle vacanzeentroun'orae mezzadalle città.

Ma leiha disegnatounanavicellaperandarenello spazio.
Ci sono progetti chehanno buonee cattive ragioni. Con

Axiomstiamocostruendola nuovastazionespazialeinternaziona-

le chesaràlanciatanel 2024con la Nasaper portareavanti la ri-

cerca. La più grande intelligenzaumanaal mondooggigiornosi

concentrasullaricercaspaziale.
Anni fa siè schieratoconlasostenibilità. Perché continua
a lavorarecon la plastica?
Hoscelto la plasticaperchéèuna materiaintelligente,inven-

tata dall'uomo.Fradueannici saràsoloplasticaecologicaeil mio

lavoro con questomaterialesaràfinito. Per tutta la vitaho provato

arealizzaremobili con il legno,ma nonvolevotagliare alberi.
Ultimamenteperò ècambiatoqualcosa.
Ho scopertouna passioneper il compensato,che impiega

soloun millimetrodi legno.ConAndreuWorld hoiniziatoa pensa-

re
al processodallapiegatura,dal 2D al 3D. PerKartell ho firmato

la collezioneSmartWood: perfettaperla casae l'ufficio. La boise-

rie diBottega Ghianda,invece,èun prodottoclassicocon una mo-

dularità altamentemoderna.

Perchéècosìaffezionatoall'Italia, aVenezia?
Veneziaè il centrodellaciviltà occidentale. Quandosonoli

capiscotutto,perosmosi.Il fango primordialedella lagunasaleai

mieipiedie assiemeai monumentiillumina la miaimmaginazione.
La suagondolaèunomaggio allacittà?
La gondolaèdi perséun sogno,lo ne ho fatto un'evocazio-

ne per il futuroo forse peroggi. Hala stessasilhouette,eppureè
profondamentehi-tech. Il sognodi un sogno.

• Here heis: Philippe Starcl< the designer,the architect, the
inventar, theman turnedinto a trademarl(. In acareerstretching for

more thanfortyyears hehasdesignedeverything. Lamps, watches,

bars,restaurante,evena motorcycle. Think of something,and he
hasimproved, embellished or revolutionized il Hehas made a le-

mon squeezer in the form of aspider into a collector's item,
reno-

vated the presidential apartmentsin the Élysée Palace, moulded

the first transparentplastic chair in the worid, changedthe rules of

hospitality and dictated times andtrends in design: pop, sustaina-

bility, artificial intelligence, anti- material. Always one step ahead.
Always unpredictable.

Now it's the timeof Villa M. Will youexplain what it is?
Villa M is a new, cross-disciplinary concept,basedon intel-

ligence and science. It's theprototype afa new concept of'village'

with
high- levei medicai andscientific servicesand meeting places.
Meaning what?
As you know, l'm acreator ofthings and myjob is designing

them.But design is not vital: it doesn'tcreatelife, it doesn't save
lives. Villa M isa housefor people who savelives.It's a place that

will lighten the daily Ioad on doctors, health workers, teachers

1 Renderdi Maison Heler a Metz, l'unico hotel
interamenteideatoe realizzatoda Starck
in Europa. • Rendering of Maison Heler in Metz,

the only hotel in Europe conceived and realized
in its entirety by Starck.
2 Disegnodella nuova poltroncinadi legno Adela

Rex, prodottada Andreu World. • Drawing of the

new Adela Rex wooden armchair, produced by
Andreu World.

3 Per ora è un sogno,ma potrebbediventarerealtà
il progettodi una gondola invernalesviluppato
per l'associazioneVeniSlA. • For the moment it's
a dream, but the design of a gondola for winter
use developed for the VeniSIA association could

become a reality.

4 In cima a ll' ed ifi c i o monolitico e monocromatico
di Maison Heler, Starckcolloca una tradizionale
casa alsazianadel XVlll secolo. • On top of the

monolithic and monochromatic building of Maison

Heler, Starck has placed a traditional Alsatian
house of the 18'" century.

5 Avvolto da un rivestimento gonfiabile, l ' e dif i c io

per il fitness e benessereLe Nuage è stato
realizzatoa Montpellier nel 2014. • Wrapped
in an inflatable membrane, the fitness and

wellbeing building Le Nuage was constructed
in Montpellier in 2014.



things will remain. Tourism is relatively recent and we are aiready
seeingthe end of the system. Why suffer for hours only to find

the same brands,the same shops,to face epidemics, terrorism?

I believe in holidays within anhour anda half's drive from cities.

But you have designeda spaoeship.

There areprojectsthat have good and badmotivations. With
Axiom weareconstructing the newInternational spacestation that
will be launched by NASA in 2024 to carry on research. Nowadays

the greatest humanintelligence in the worid is focusedon space
research.

You carne down on theside ofsustainabilityyears ago.
Why do you stili work with plastio?
I choseplastic becauseit is asmart material, invented by

humanity. In two yearstherewill only beecologicalplastic and my

work with this material will be finished. The whole of my life /Ve
tried to make furniture out ofwood, but I didn't want to fell trees.

Reoentlysomethinghaschanged though.
/ Vediscovered a passion for plywood, which uses only a

millimetre ofwood. With Andreu World / Ve startedto think about

the processofbending it, from 2D to 3D. For Kartell / Ve designed
the Smart Wood collection: perfect for the home and the office.

The wood panelling of Bottega Ghianda,on the other hand, is a
classic product with a very modem modularity.

Why areyousofond ofitaly, of Venioe?

Venice is thecentreof Westerncivilization. When l'm there
I understandeverything, simply by osmosis. The primordial mud

of the lagoon rises to my feet and togetherwith the monuments

lights up my imagination.

Is yourgondolaa homageto the city?
The gondola is a dream in itself /Vemade it asan evocation

for the future or perhapsfor today. It has the samecontours, and
yet it isprofoundly

hi-tech.
The dreamafa dream.I I ©ALLRIGHTSRESERVED

Amor, i l fast- food gourmet dei fr ate l l i Alajmo a Roncade

(TV), a l l'i nterno del campusdi H-Farm, èun importantepolo
di innovazione e formazione.• Amor, the gourmet fast-food
restaurant of the Alajmo brothers at Roncade( Treviso), on the
campusof H- FARM,

is a centre of innovation and training.

and researchers,and this is important seeingthat weneed them.

ConsiderVilla M aproject ofvital ecology.

In what direction is yourdesign heading?
The intelligent side of human production has always set cut

to reducethe amount of material and increase capacities.Take
the computer for example: first it wasthe sizeof a building, then
of a fiat, and after that a cupboard,a suitcase,a briefcase, an
envelope,acredit card and tomorrow itwill beinjectedunderyour
skin. It's calied bionism.

Do youthink that design is useless?
Design is a do- it- yourself cosmetic to make the objects that

surround us acceptable and I bel leveit will disappearasa con-

sequence ofthe growing dematerialization ofourwayoflife. Less
material meansfewer objects to embellish and more humanity. In

twentyyears'time, as things aregradually integratedinto ourbody,

the designer'splacewill be taken by thecoach and the dietician.

What dowe really need?

Thepriority with regard to the challengesthat await us is

'lessof everything'. Our planet canbear no more,but thereis no

evolution without individuai awareness./Ve decided to consume
10% lessof everything.So10%lessyogurt, T-shirts, petrol, meat.

Ifthe whole worid did this, it might be more than enough.
Hirìngor owning?
Hiring is the future. It will encouragecompaniesto be respon-

sive in theirproduction, since they'll know they're going to have to
taketheirproducts back.

How doyou imaginetomorrow's homes?
Idream of a house that costs no more than acar and l'd like

to build it with the sameengineersand workers who make cars: it's

incredible the amount oftechnology, intelligence, quality and light-

ness that go into a car casting 20,000 euros./ Ve tried to make a
contribution ofmyown with theP.A.T.H. (PrefabricatedAccessibie
Technological Homes)system, which integrates environmentally

sustainabletechnologies - solar, photovoltaic and wind - to allow

homesto producemore energy than they consume.
How is ourmode of travet goingto ohange?

Long-distance journeys have no future. Only established




