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IN FRANKREICH IST ER NICHT WENIGER ALS EINE
LEGENDE, WELTWEIT GILT ER ALS EINER DER
ERFOLGREICHSTEN UND BEKANNTESTEN DESIGNER:
PHILIPPE STARCK. PROVOCATEUR SPRACH

MIT DEM FRANZOSISCHEN DOYEN DES DESIGNS UBER
ELEKTRO-FAHRRADER, DIE MARKE STARCK UND

DIE INSPIRATION SEINES LEBENS

s£IN STARCKER TP

TEXT: MICHAEL BRUNNBAUER
// FOTOS: NICOLAS GUERIN / PHILIPPE STARCK / PARROT

134

KURZFASSUNG

Der Artikel in 15 Sekunden

Form follows Function kénnte das Motto
des franzésischen Designgotts Philippe
Starck heiBen. Er will lieber neue Fragen
aufwerfen und diese beantworten, als
einfach nur etwas Schdénes zu kreieren.
Das beweist Starck mit seiner aktuellen
spannenden E-Bike-Kollektion.

MR. STARCK, WOFUR STEHT IHRER MEINUNG
NACH DIE MARKE PHILIPPE STARCK?

Egal ob gut oder schlecht, alles, worauf mein Name
steht, kommt aus meinem Kopf, wurde mit meinem
Bleistift in meinen Notizblock gezeichnet. Ich hatte nie
einen bestimmten Karriereweg im Sinn, insofern ist
mein Spielraum in Sachen Kreativitadt so gut wie unbe-
grenzt. Egal ob es ein Zahnstocher, ein Flugzeug, eine
Megayacht oder ein Stuhl ist, meine Philosophie bleibt
immer die gleiche: Wie kann der letztendliche Nutzer
am besten von einem Produkt profitieren? Das ist stets
der gleiche Ansatz fUr alle meine Arbeiten. Ich bin nicht
daran interessiert, schénes Design zu entwerfen, ich
mochte neue Fragen aufwerfen und beantworten.

EINIGE IHRER PRODUKTE WERDEN HEUTE IN
MUSEEN AUF DER GANZEN WELT AUSGESTELLT,
WIE FUHLT MAN SICH BEI DEM GEDANKEN?

Ich mache mir nichts aus Erfolg, in welcher Form
auch immer. Trotzdem freut es einen naturlich, wenn
die eigene Arbeit von anderen Menschen geschatzt
wird. Mein tatsachliches Museum ist aber das Zuhau-
se der Leute.

UND WIE SIEHT ES IM ZUHAUSE VON PHILIPPE
STARCK AUS?

Der Ort, an dem ich lebe, ist gar nicht so sehr von De-
sign bestimmt, vielmehr von den Ublichen Anhaufungen
des Lebens, zusammengesetzt aus Geschenken, Din-

gen vom Flohmarkt, Prototypen ...

APROPOS PROTOTYPEN, AN WELCHEN PRO-
JEKTEN ARBEITEN SIE DERZEIT?

Zusammen mit der Firma Moustache haben wir gerade
das Fahrradprojekt M.A.S.S. auf den Markt gebracht,
auBerdem arbeite ich an TOG — All Creators TOGether,
einer kollaborativen Mébelmarke und Design-Commu-
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nity, sowie an PA.T.H. — das sind technologisch-okolo-
gisch umgéangliche Fertigbauhauser.

BEI DEM PROJEKT M.A.S.S. HANDELT ES SICH
UM EINE KOLLEKTION VON ELEKTROFAHRRA-
DERN. WAS IST DAS BESONDERE DARAN?

M.A.S.S. steht fUr vier unterschiedliche Rader, die je-
weils fur vier unterschiedliche Terrains geschaffen wur-
den: Matsch, Asphalt, Sand und Schnee. Jede Variante
hat ihre eigene Farbe, namlich Dunkelgrau, Schwarz,
Hellgrau und Eisgrau, und wurde entsprechend den An-
forderungen an das jeweilige Terrain angepasst.

WAS HEISST DAS GENAU?

Da gibt es sehr viele Details. Zum Beispiel ist das
Schnee-Bike mit einer einarmigen Gabel ausgestattet,
sodass die Schneemassen besser verdrangt werden
kénnen, wahrend das Sand-Bike dank seiner besonders
groBen Reifen einen besseren Halt auf dem Sand hat.

Die Privé Collection von Cassina: Sieht nicht nur sexy
aus, sondern wurde laut Starck auch dazu entworfen, um UND ZU JEDEM FAHRRAD GIBT ES DANN AUCH

darauf Sex zu haben. NOCH DIE PASSENDEN ACCESSOIRES, RICHTIG?
Genau! FlUr jede Modellvariante haben wir die pas-

senden Brillen, Handschuhe, Ricksacke und Helme
Unpraktisch, aber trotzdem legendar: Die bei Alessi

erschienene Zitronenpresse Juicy Salif.

entworfen. Wobei wir auch hier auf die Funktionalitat
geachtet haben, zum Beispiel ist der Schnee-Hand-
schuh eine Art Drei-Finger-Faustling, damit der Fahrer
nach wie vor ohne Probleme die Gangschaltung bedie-
nen kann.

FAHREN SIE DENN SELBST AUCH MANCHMAL
FAHRRAD?

Ich mag keine Autos. Seit friihester Kindheit fahre ich
deswegen schon immer mit dem Rad. Vor einigen Jah-

,ICH MACHE MIR NICHTS AUS
'ERFOLG, IN WELCHER FORM
'AUCH IMMER."

HILIPPE STARCK

ren entdeckte ich dann das E-Bike flr mich. Erst kaufte
ich eins, dann zwei und mittlerweile habe ich sechs.
Wenn ich also nicht gerade mit dem Flugzeug reise,
fahre ich damit im Schnitt 30 bis 40 Kilometer am Tag.
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- ,BEI DESIGN SOLLTE ES NICHT

Als ich mein Unternehmen vor Uber 30 Jahren griinde-
te, schrieb ich eine Charta, dass ich niemals an Pro-
dukten arbeiten wurde, die in irgendeiner Form in Ver-
bindung stehen mit Waffen, hartem Alkohol, Tabak, O,
Religion oder anderen Dingen von fragwurdigem Hin-
tergrund. Das mag heute ganz normal klingen, aber zur
damaligen Zeit war das neu und
unerwartet, insbesondere da
diese Geschaftsbereiche eine
Menge Geld reprasentieren.

DARUM GEHEN, MOGLICHST STYLISH

AUSZUSEHEN - OHNE RUCKSICHT
AUF DIE FUNKTIONALITAT. [ AT et

WERDEN WOLLTEN?
PHILIPPE STARCK Ich hatte urspringlich eigentlich
keine Ambition dazu. Mein Vater

Das hat mein Leben total verandert — denn es ist gut fur
meinen Korper, meine Gesundheit und meinen Geist.

BEENDEN SIE DEN SATZ: DESIGN SOLLTE ...

... Leben retten, aber das macht es nicht. Aus dem
Grund sollte es zumindest das Leben der Menschen
verbessern.

WAS MACHT ALSO GUTES DESIGN AUS?

Jedes Projekt muss sich seine Existenz verdienen, in-
dem es der Allgemeinheit dient und hilft. Gutes Design
ist daher das richtige Produkt zum richtigen Preis und
mit dem richtigen Service. Und es sollte immer die Pri-
oritdt darauf setzen, wie der Nutzer eines Produktes
am besten davon profitieren kann.

WAS WARE DANN SCHLECHTES
DESIGN?

Bei Design sollte es nicht darum ge-
hen, moglichst stylish auszusehen
ohne Rucksicht auf die Funktionalitat.
Diese Definition von Design aus den
80er Jahren ist heute vollig obsolet.
Das Schlimmste, was einem Produkt
passieren kann, ist doch, wenn es vol-
lig nutzlos ist oder nur dem Ego seines
Designers dient.

GIBT ES EIN PRODUKT, BEI DEM
SIE SICH WEIGERN WURDEN, ES
ZU DESIGNEN?

KONNEN SIE SICH ERIN-
NERN, WARUM SIE DAMALS

war aeronautischer Ingenieur, so

schien es mir irgendwie natur-

lich, etwas zu bauen oder zu er-
schaffen. Denn wenn man so etwas macht, stammt
alles aus dem eigenen Kopf, man beutet niemanden
aus. Design hat eher mich erwahlt als andersherum.

WER ODER WAS INSPIRIERTE SIE, ALS SIE MIT
IHRER KARRIERE ANFINGEN?

Kreation ist ein sehr personlicher Prozess. Meine Arbeit
war immer davon angetrieben, meine eigene Existenz
zu rechtfertigen. Ich fuhlte mich immer sehr inspiriert
von ,Uns*, also der Menschheit selbst, der Geschichte
der Evolution. Wir sind alles Mutanten, partizipieren an
einer kontinuierlichen GréBe, in der jeder seine Existenz
aufs Neue rechtfertigen muss, egal in welchem Aus-
maB. Das ist ein sehr poetischer und inspirierender Ge-
danke. Niemand muss daflr ein Genie sein, aber jeder
sollte daran partizipieren.

Die Broom Barhocker, die Starck fiir die Firma Emeco entwarf,
bestehen zu 90 Prozent aus recyceltem Industrieabfall.
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