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Non ha bisogno di presentazioniil designerPhilippe Starck, creativo

poliedrico di famamondiale.La suavisionesecondocui la creazione,in
qualsiasiforma, deve migliorare lavita delle persone,lo ha resouno dei

pionieridel concetto di "designdemocratico", una filosofia che Starck ha
espressoinprodotti di usoquotidiano- tra cui il pluripremiatospremiagrumi
Juicy Salif prodottodaAlessi o le celebri sedie create per Kartell, a cui

si aggiungono biciclette elettrichee una turbinaeolica individuale- in

architetturedi hotel e ristoranti,concepiticome luoghi esperenziali,
fino all'ingegneria navale e spaziale con mega yacht emoduli abitativi.

Spingendoi confinidellacultura del design,è divenutounodei creatori
più visionarie rinomatidella scenacontemporanea.E tra i suoi molteplici

progetti,il nuovo motorhomediBWT Alpine FITeam il cui lancio ufficiale
èstato celebratoduranteil Gran Premio d'Italia aMonza conla presenza,

tra glialtri, di Luca deMeo, PhilippeStarck eFlavio Briatore che POSHha
incontratodurantel'esclusivo evento.« Metà dellamia famiglia realizzava

aerei- racconta Philippe Starck - mentre l'altrametàsi occupavadi autoe

dicompetizioni.Mio fratello era un pilotadiFormula1, moltoconosciuto nei
circuitiperché si presentavain giaccae cravatta: riteneva che la Formula 1

fosseparticolarmenteelegante.Io facevoassistenzaai rally di mio fratello

checorrevasuGordini e Alpine. Èperquestoche,quandoLuca(deMeo, ndr)

miha chiamatoper lavorareperla Formula 1, ero davvero entusiasta.È la

miafamiglia, la mia famigliabiologica! Luca mi ha chiesto di ricreareuna
sensazionedi Alpine, un progetto complicato perché dovevo immaginare

qualcosache traslassele Alpi, con eleganza, e che fosse mixatocon l'altro

spirito,l'animadiAlpine cheè tecnologia. Gli italiani e i francesicondividono

qualcosadi molto raro nel mondo:l'eleganza dell'ingegneria. Alpine è

davvero come il Concorde. Ecco perchépermel'eleganzadell'ingegneria

di Alpine si sposacompletamenteconil marchio: tu non compri Alpine

peressereappariscenteo per mostraredi avere più soldi,compri Alpine

perchéamiquellasensazionediconnessionebio-meccanica.
Quest'auto è

unacontinuazionedel tuo corpo, unarelazionefisica e sentimentale.Ed è

Theworld- renowned designer PhilippeStarck

needsno introduction. His vision, in which

creationin anyform mustimprovepeople's

lives, has made him apioneerofthe concept

of "democraticdesign." This philosophy is

reflected in everyday products—such as the

award- winning citrus squeezerproduced

by Alessi and the famous chairs created

for Kartell, along with electric bicycles and

an individuai wind turbine—as well as in
the architectureof hotels and restaurants,
designed as experiential places, and in naval

andspaceengineering,withmega yachts and

living modules.By pushing the boundaries
of designculture, hehasbecomeone of the

most visionary andrenownedcreatorson

the contemporaryscene.Among his many
projects is the new BWT Alpine FI Team

motorhome, whose officiai launch was

celebrated duringthe Italian Grand Prix in
Monza, attendedby Luca de Meo, Philippe

Starck and FlavioBriatore, whom POSH met
during the exclusiveevent. "Half of my family

built airplanes," says Philippe Starck, "while

theother halfwas involved in carsandracing.

My brotherwas a Formula 1 driver, well-

known on thecircuits for wearing asuit and

tie:he believedthat Formula1 was particularly

elegant. I assistedat my brother'srallies,

wherehe raced with Gordini and Alpine.

A fianco:PhilippeStarck,alGranPremiod'Italiaa Monza,inoccasionedel lancioufficialedelnuovomotorhome diBWTAlpineFI Team





il motivo percui Alpine è completamentedifferente daglialtri» . Starckha
progettatocosì unastrutturaatre piani cheviaggia con il team, destinata
ai partner,agliospiti VIP,ai mediae al personaleper i roundeuropei della

stagionediFormula 1, inlineacon i pianidi crescitaambiziosi dell'azienda,

realizzatagrazieal supportodelGruppo di Investitori- Otro Capital,RedBird

Capital PartnerseMaximum Effort Investments-e ai fondi liberatidal loro

recenteinvestimento,reinvestitiperfinanziareil progetto.

Le areeinternedel motorhomeincarnanopienamentelo spirito di Alpine

attraversounamiseen scèneelegantee accogliente che ricordaun raffinato

chalet, con legno caldo ed elementidi cortecciae pelle che creanouna

allure ispirataallanatura,in dialogo con un audaceconcettoingegneristico
caratterizzatodauna straordinarialeggerezza.

«L'ispirazioneper il motorhomederiva dallo spirito stesso di Alpine.

Alpine ha quel certoje- ne- sais- quoi francese,è la haute couturedelle

corse. Il motorhomerappresentaquestaeleganza. Non èun oggetto, né

un'architettura:è tutto incentratosulla velocità. La suaconcezione e la

sua costruzionefunzionano allo stesso modo di un pitstop:ognunosa

esattamentecosadeve fare e lo fa con estremarapidità e precisione. Tutti

gli elementi lo considerano:è incredibilmentecomplesso, high- tech
e

impegnativo». All'esterno, telai in acciaio su misurasono rivestiti con

il blu Alpine epannellidi vetro aspecchio, mentre la facciataanteriore
si caratterizzaper i dettagli in acciaio inox satinato,con elementidi

collegamentorealizzatitramite CNC. L'unità ospita attrezzaturedi

comunicazioneall'avanguardiasianelle sale riunioni sia nelle areedi
lavoro. BWT hainoltre fornito unatecnologia difiltrazionedell'acqua per
l'interosistema di distribuzioneidrica, integratain tutte le postazionibar
all'interno del motorhome.E tra le altre novità in BWT Alpine FI Team,

il CEO del Gruppo Renault, Luca deMeo, ha annunciatola carica di Flavio

That'swhy, when Luca (DeMeo, editor's note)

called me to work for Formula1,1 was really

excited. It'smy family, my biological family!

Heaskedme to recreatetheAlpine sensation,
a complicated projectbecauseI hadto create

something thatwouldtranslatetheAlps with
eleganceandcombine it with the otherspirit,
the soulofAlpine, whichis technology.Italians

and Frenchsharesomething veryrarein the
world: the eleganceof engineering. Alpine is

trulylike theConcorde.That'swhy,to me, the
eleganceof Alpine engineeringfits perfectly

with the brand: youdon't buyAlpine to show

off or flaunt wealth, youbuy Alpine because

you love that feeling of bio- mechanical

connection.This car is anextensionof your

body, a physical and emotionalrelationship.

And that'swhyAlpine is completelydifferent

fromother companies."

Starck designedathree- story structure that

travelswith the team, intendedfor partners,

VIP guests,media, and staff during the

Europeanroundsof the Formula1season, in
line with the company's ambitious growth

plans. The project was made possible with

the support of the Investor Group-Otro



Briatore come Consulente Esecutivo per la Divisione Formula 1, che si

concentrerà sulla ricerca di talenti di alto profilo, fornendo informazioni

sul mercato dei piloti e valutando la struttura attuale. «Un teamnon diventa

importante perché è fatto da molte persone - racconta a POSH Flavio

Briatore -ma quando compete e questa è sempre stata la mia visione. Sono

convintoche la Formula 1 sia una grandevetrina per la nostra industria e

una grandeminiera. Sono sempre stato un appassionato. Il mio ritorno è

stato un misto di emozioni, perchédalla Formula 1, in realtà,io non ne sono

mai uscito come Ambassador per cercare nuovi gran premi e numerosi

nuovisponsor. Ora, però, con questonuovoincarico sono tornato adavere la

piena responsabilità del team e mi sentoringiovanito, pieno di entusiasmo.

Perchétutto questomi dà unagrandespinta ».

Capital, RedBird Capital Partners, and

Maximum Effort Investments—and the

funds releasedfrom their recent investment,

which were reinvestedtofinance the project.

Entirely directedby the French designer, the

motorhome's interior spaces fully embody

the spirit of Alpine through an elegant and

welcoming setting reminiscent of a refined

chalet, with warm wood, bark, and leather

elements creating an atmosphere inspired

by nature, in dialogue witha bold engineering

concept characterized by extraordinary

lightness. " The inspirationfor the motorhome

comes from the spirit of Alpine itself. Alpine

has that certain Frenchje- ne- sais-quoi, it is

the haute couture of racing. The motorhome

represents this elegance. It's not an object, nor

architecture: it's ali about speed. Its conception

and construction work just like a pitstop:

everyoneknows exactly what to do, and they

do it with extreme speed and precision. Ali

elements factor thisin: it's incredibly complex,

high- tech, and challenging."

Outside,custom-made steel frames are clad

in Alpine blue and mirrored glass panels,

while the front fagade features satin-finish

" SONO CONVINTO CHE LA FORMULA 1 SIA UNA GRANDE VETRINA

PER LA NOSTRA INDUSTRIA EUNA GRANDE MINIERA."

Inalto:il nuovomotorhomediBWTAlpineFITeamideatodaPhilippeStarck



stainless steel details, with CNC-machined

connectionelements.The unit houses state-

of- the-art communication equipment in its

meeting rooms and work areas. BWT also

provided water filtration technology for the

entirewaterdistributionsystem,integrated at

ali bar positions within the motorhome.

In other news, Renault Group CEO Luca

de Meo has announced Flavio Briatore's

appointment as Executive Advisor for the

Formula 1 Division,focusing on scouting top

talent,providinginsights on the driver market,

and assessingthe current team structure. "A
team doesrit become important becauseit's

madeup of many people," Briatoretold POSH,

" but because it competes, and that's always

been my vision. I am convinced that Formula

1is a greatshowcase for our industry and a

greatmine.I've always been passionateabout

it.My returnwas amix of emotionsbecause, in

reality, I neverleft Formula 1as an ambassador

seeking new GrandPrixeventsandnumerous

new sponsors. Now, however, with this new

role, I've returned to having responsibility for

the team, and I feel rejuvenatedbecauseali of

thisgivesme greatmotivation."

"L'ISPIRAZIONEPER ILMOTORHOME DERIVA DALLO SPIRITO STESSO DI ALPINE.

ALPINE HA QUEL CERTO JE-NE-SAIS-QUOI FRANCESE, È LA HAUTE COUTURE

DELLE CORSE. E IL MOTORHOME RAPPRESENTAQUESTA ELEGANZA. NON È UN

OGGETTO,NÉ UN'ARCHITETTURA:TUTTO È INCENTRATO SULLA VELOCITÀ."

Inquestapagina:FlavioBriatore,nominatodalCEOdelGruppoRenault,LucadeMeo,Consulente

EsecutivoperlaDivisioneFormula1.Afianco:PhilippeStarck






